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Die Ausfihrungen Uber die historischen sprachwisdeatliichen

Forschungsrichtungewirtschaftslinguistikund -germanistiksind ein

Arbeitsbericht zu dem Dissertationsprojekt mit demTitel genann-
ten Thema. Diese Disziplinen v.a. der 1920er und0&® Jahre, die
viele Forderungen der gegenwartigen internationailesh interkultu-

rellen Wirtschaftskommunikation bereits vorwegnehmeverden

hauptséachlich von Juden getragen, finden aufgremndndpersonlicher
und ideologischer Verfolgung mit dem Zweiten Waklgr einen ab-
rupten Abbruch und werden auch danach nicht wiadégenommen.
Daher sind sie weitgehend in Vergessenheit genatehweder wis-
senschatftlich aufgearbeitet noch bekannt. Das Pwonsprojekt hat
das Ziel, die Inhalte und Methoden dieser Forschudgtungen zu
beschreiben, die z.T. noch im Dunkeln liegendeng&iphien ihrer
Vertreter zu erhellen, einen Vergleich der histdren Disziplinen mit
den gegenwartigen Forschungen zur Wirtschaftsspracizustellen
sowie die Relevanz vowirtschaftslinguistikund-germanistikfur die

aktuelle internationale und interkulturelle Wirtaftskommunikation
zu diskutieren.
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1 Forschungsthema

In der gegenwartigen internationalen und interkeltan Wirtschaftskommuni-

kation lassen sich folgende zentrale Forderungemaahen:
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Von besonderer Wichtigkeit sind Fremdsprachenkesse und -kompe-
tenzen der einzelnen Handelspartner. Dies scheinabe Uberflissig zu erwah-
nen; die Dringlichkeit der Forderung ist jedoch elmgpchen, wie das reprasen-

tative Beispiel des Binnenmarktes der Europaisdi@on zeigt:

In derEuropéischen Uniorexistieren momentan [23] Amtssprachen und [zathiegi
Sprachgemeinschaften (z.B. Bretonisch, KeltiscHis@a Baskisch, Katalanisch, Nie-
derdeutsch), woraus sich ein Kommunikationsproldsvischen den Mitgliedern der
Gemeinschaft abzeichnet. Die Erreichung der Wigfishiele des Europaischen Bin-
nenmarktes erfordert einen Abbau der Sprachbanriéiée soll die Niederlassungs-
freiheit im gesamten Wirtschaftsraum in die Praxigyesetzt werden, wenn die Mehr-
heit der europaischen Bevolkerung nur eine Spraphieht? Zwei Drittel der betrof-
fenen Européer besitzen flr eine Konversation nmereFremdsprache keine ausrei-
chenden Kenntnisse.

Dieses Kommunikationsproblem kann auf den inteomaten Wirt-
schaftsmarkt Gbertragen werden. Die EU begegnespieachlichen Hirden mit
der Forderung von Fremdsprachenkenntnissen durskhiedene Austauschak-
tivitdten, wie z.B. da€rasmusProgramm fur Studenten, sowie durch schuli-
sche und wirtschaftliche Aktionsprogramm@&bwohl| die Sprachproblematik
erkannt und daraufhin verschiedene FordermalR3nalvmerder EU eingeflhrt
wurden, liegt bisher noch kein ausgearbeiteter hgsansatz vor. Es steht aller-
dings fest, dass umfassende Kommunikationsfahighkedt-kompetenz die Vo-
raussetzungen fir die wirtschaftlichen Ziele desogaéischen Binnenmarktes
sind® Gegenwartig verfolgt die EU die ,Sprachpolitik, ddaie das Erlernen
mehrer [sic!] europaischer Sprachen fordert undi@se Forderung alle européi-
schen Sprachen einschliefit.

Ein weiterer Anspruch an die internationale unterkulturelle Wirt-

schaftskommunikation im Gefolge von Globalisierungl der damit verbunde-

Schuldt 1997: 81f.
Ebd.: vgl. 83.
Ebd.: vgl. 85.
Ebd.
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nen Bildung einer multikulturellen Gesellschaft veechselseitige Kulturkennt-
nis verbunden mit Verstandnis und Wertschatzungjelgeils anderen Kultur.
Da jede Kultur spezifische Eigenheiten, auch spiawdr und kommunikativer
Art, aufweist, die bei gegenseitigen Kontakten HKiatgotential in sich bergen
konnen, muss interkulturelles Verstandnis geférdexd gesichert werden. In
diesem Zusammenhang wird steht die Forderung naein gogenanntemnter-

kulturkunde deren Berechtigung und Ziele Christian Ax bestitre

[D]ringliche Aufgabe fur die Zukunft ist die Besiftigung mit kulturellen Phdnome-

nen in allen Bereichen, nicht zuletzt im wirtschelfien; die Beschaftigung mit Phano-
menen, die das Verstandnis der Menschen unterenamceiner zusammenwachsen-
den Welt férdern helfen kénnén.

Ausgehend von der Vorstellung, daf3 einzelnen Keltiapezifische Phdnomene zu ei-
gen sind, die Konfliktpotentiale im Falle von Kulkontakten — in unserer Fragestel-
lung: in internationalen Wirtschaftskontakten —veeiSen, mufd das Ziel der ,Interkul-

turkunde” die Herausarbeitung kulturell signifikanErscheinungen in der Praxis in-
ternationaler Beziehungen sein, die das Verstehendie Verstandigung Uber kultu-

relle Grenzen hinweg erméglichén.

Mit der Globalisierung hédngt das Problem des Prtahgatzes auf dem
internationalen Wirtschaftsmarkt zusammen. Wersgine Produkte in fremden
Kulturen einen absatzfahigen Markt schaffen wat, auf deren jeweilige, auch
sprachliche, Kenntnis, angewiesen. Werbung und &tentx missen den ent-
sprechenden Kulturen und Sprachen angeglichen werde die gewtinschte

Zielgruppe zu erreichen. Andreas Koch merkt hienzu

Die eng miteinander verknipften Beziehungen und &hgigkeiten zwischen den
Volkern und die zunehmende Konkurrenz auf dem Waaliiinmach[en] es unumgéang-
lich fur die Wirtschaft, sich mit den Kulturen amde Volker zu beschéftigen. Einfa-
cher ausgedrickt: Wenn man etwas an einen Kund&awfen méchte, mul3 man sich
vorher ein Bild von dessen politischen, sozialeimtsehaftlichen und kulturellen Vor-

stellungen macheh.

Auch auf diesem Gebiet stellt sich die Wichtiglegiter Interkulturkunde
und entsprechender interkultureller Ausbildung dar.

5> Ax 1997: 11.
6 Ebd.: 29.
’ Koch 1997: 42.
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Im Bereich Unternehmenskulfuzeigen sich Forderungen der internati-
onalen und interkulturellen Wirtschaftskommunikatibesonders hinsichtlich
der wirtschaftlichen Wettbewerbsfahigkeit. Wie jadenschliche Kultur spezi-
fische, auch spezifisch sprachliche, Charakteash&sitzt, so weist auch jedes

Unternehmen ihm zugehorige (sprachliche) Eigen-Begbnderheiten auf:

Fur jede Gesellschaft, ihre sozialen Gruppen msttutionen ist digkommunikation
eine mafgebliche Grundlage innerhalb ihres sozidiafeldes bzw. ihrer Umkultur.
Diese Kommunikationsprozesse sind kulturgebunddm, onmer auch Ausdruck der
charakteristischen Kultur der jeweiligen Gesell$thaenauso ist auch ein Unterneh-
men eingebettet in das kulturelle Gefilige einer Betaft und begrindet seine Iden-
titat durch gesellschaftliche, kulturhafte Kommuatiknsprozesse. Es ist selbst ein so-
ziokulturelles Gebilde, das durch sein sprachlialvesd kommunikatives Verhalten so-
ziale und kulturelle Beziehungen zu seiner Umkuterstellt?

Nach Alfons Schnyder lassen Untersuchungen desbiées eines Un-
ternehmens dessen spezifisches Wertesystem erkahiagBeele” eines Unter-
nehmens kann damit Gber seine Sprache erschlosselenw Deshalb spielt die
interne und externe Unternehmenskommunikation,hresichtlich des nationa-
len und internationalen Wettbewerbs, eine immenskkeRdenn ,[z]uklnftige
Erfolge ergeben sich (...) aus den kommunikativenli@en, die ein jedes Un-
ternehmen sowohl nach auf3en als auch nach innenckelt. Der ,Geist des
Hauses’ wird zum entscheidenden Wettbewerbsfakidbgshalb muss bei der
Prasentation von Unternehmen auf dem (inter)nagon®/irtschaftsmarkt de-
ren Sprache und Kommunikationsverhalten eine heagaade Rolle beigemes-

sen werden.

Unternehmenskultur wird hier mit Alfons Schnydefidiert als ,soziokulturelles, immate-
rielles, unternehmensspezifisches Phanomen, weldleedVerthaltungen, Normen und
Orientierungsmuster, das Wissen und die Fahigksibene die Sinnvermittlungspotentiale
umfaldt, die von einer Mehrzahl der Organisationgineder geteilt und akzeptiert wer-
den.” Schnyder 1989: 61.

Hansen 1997: 107. Aufgrund eines Fehlers bei dgiierung in Bungarten (Hg.) 1997
wird hier Seite 107 zitiert.

19 Seidler 1997: 91.
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Die vorgestellten Forderungen an die gegenwartiggrnationale und in-
terkulturelle Wirtschaftskommunikation werden itealRegel als neu und inno-
vativ angesehen, als Anspriche, die sich aus davaB$ierung und der damit
verbundenen Bildung einer multikulturellen Gesditst und Offnung des Welt-
marktes ergeben. Jedoch sind diese Forderungensuaieu, wie sie vielleicht
erscheinen mogen: Um die 1920er und 1930er Jakhnec&rin sich in den Nie-
derlanden, v.a. Amsterdam und Rotterdam, sowiesichechischen Prag die
sprachwissenschaftlichen Richtungéfrtschaftslinguistikund Wirtschaftsger-
manistik die die aktuellen Forderungen in ihren Arbeitamelts vorwegneh-
men. Dennoch finden sie in der derzeitigen inteonalen und interkulturellen
Wirtschaftskommunikation keinerlei Erwahnung, jdbsedie meisten Linguis-
ten wissen bis heute nichts von ihrer historisdBeistenz:* Entsprechend man-
gelhaft stellt sich die Forschungslage dar: Arlvea Wirtschaftslinguistikund
-germanistikstellen ein enormes Defizit und damit grof3es Desidim in der
Sprachwissenschaft dar, worauf z.B. Andreas KochTireo Bungarten hinwei-
sen: Die Forschungslage ist ,sehr diirftiges bedarf ,einer generellen und sys-

tematischen wissenschaftshistorischen Aufarbeitthg"

2 Wirtschaftdlinguistik und Wirtschaftsgermanistik

Der Forschungszeitraum vafirtschaftslinguistikund -germanistikreicht von
etwa 1920 bis circa 1939. Wenn die Vorlaufer desziplinen mit eingerechnet
werden, dann liegen ihre Anfange bereits in detévties 19. Jahrhunderts.

Es bestehen drei Auspragungen, die sich — grolissem — mit (i) der

Wechselwirkung zwischen Sprachwandel und Wirtsekeativicklung sowie der

1 Kamiya 1997: vgl. 49.
12 Koch 1997: 46.
13 Bungarten (Hg.) 1997: 7.
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Kulturverstandigung (historisierend@/irtschaftslinguistik (i) der Erschei-
nungsform der Wirtschaftssprache in der Dichtung.bzpezifischen Auspra-
gungen der kaufmannischen SpracWér{(schaftsgermanist)kals auch (iii) der
Wirtschaftssprache als Kommunikationsmittel undilgtrriertem System inner-
halb der ,Gesamtsprache” (strukturell-funktionaléirtschaftslinguistik be-

schaftigent*

2.1 Historisierende Wirtschaftslinguistik

Diese Richtung entsteht um 1850 und ist hauptsécmhit den Namen Ewald
Eberhard Johannes Messing, Leo Jordan und HermannJerbunden. Sie ent-
wickelt sich weniger aus sprachwissenschaftlicheteresseé> sondern viel-
mehr aus den zeitgendssisch gegebenen politisaheschaftlichen und sozio-
kulturellen Entwicklungen. Denn im 19. Jahrhunddstdem Zeitalter der Indus-
trialisierung und des Wirtschaftswachstums nimmt \d&elthandel an Bedeu-
tung zu, und die Notwendigkeit von Fremdsprachk@seén zu dessen Ge-
wahrleistung und reibungsloser Abwicklung stéfgilach Auffassung der Wirt-
schaftslinguisten historisierender Ausrichtung gist die intime Kenntnis der
Sprache des jeweiligen Handelspartners Einblicteissen Denkweise und kul-
turelle Charakteristik&, da die Sprache die Vorstellungen der Menschen in
Worte fasst und ihre Denkart auf diese Weise wpgegelt. Und eben diese
Denkweise ist unerlasslich fur erfolgreiche natlenand internationale Han-

delsbeziehungen. Im selben Zusammenhang wird autidalistische und sach-

4 Drozd/Seibicke 1973: vgl. 68—78. Hundt 1995: \g—24. Nycz 2009: vgl. 19-28.
Eine andere als die hier angegebene Gliederunginireribert Picht vor, der zwischen
diachronischer und synchronischWirtschaftslinguistikunterscheidet und dWirtschafts-
germanistikunter die diachronisché/irtschaftslinguistikeinordnet. Picht 1998: vgl. 336—
339.

15 Nycz 2009: vgl. 17.

6 Nycz 2009: vgl. 17f. Drozd/Seibicke 1973: vgl. 68f

17 Messing (Hg.) 1932: vgl. 6.
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zwecklich gerichtete Doppelnatur der Sprache hingsswn: In ihr spiegelt sich
der kulturelle Hintergrund der Menschen, danebemtdsie als Mittel zum Er-

reichen wirtschaftlicher Ziele:

a. ldealistisch gerichtetHinter und in den Worten leuchtet der Geist unel Seele
des sprechenden Menschen auf, der allgemeineonatn und personlichen Ide-
alen nachstrebt, wie sie von National-Religion,clReund -Sitte, -Kunst, -Litera-
tur und -Wirtschaft aufgestellt werden.

b. Sachzwecklich gerichtellit den Worten seiner Sprache und durch sie tedatdr
Mensch seine auf bestimmte privat- und volkswirddtithe Zwecke gerichteten
Absichten der Verwirklichung durch andere ndhelbrngen. Diese Zweckspra-
che steht im allgemeinen auf den Lehrplanen dasehaftlich orientierten mittle-
ren Schulen im Vordergrund®.

HistorisierendeWirtschaftslinguistikin diesem Sinn versteht sich selbst
als ,Nationenwissenschatft®, die sich auch andeiisziplinen bedient. Denn zu-
satzlich zu den rein sprachlichen Kriterien solderch fachspezifische Bezlge

hergestellt werden:

Die wirtschaftswissenschaftliche orientiet®chschule erhebt sich in ihrem Unter-
richt Uber die bloRe Zweckmaligkeit des von ihmv#elten Wissensstoffes hinaus,
indem sie das geistige Band aufzeigt, dessen @mer-diesen Wissensstoff durchzie-
hen und festhaltel.

Heribert Picht merkt dazu an, dass ,neben dasrisstcende Element ei-
ne stark ausgepragte kulturvergleichende SichtW@istt. Die historisierende

Wirtschaftslinguistikbildet also einen

komplexen und fachgrenzenuberschreitenden Forselgeggnstand (...), dessen Um-
fang weit Uber rein sprachwissenschaftliche Zielsegen hinausgeht und mentalitats-
geschichtliche Elemente im Sinne der Volkerversgumy durch Handelsbeziehun-
gen und der wissenschaftlichen Kommunikation eiiefeZ*

Dartber hinaus ist die Verknupfung von Sprachgestliund -wandel
mit der Wirtschaftsgeschichte ein wesentliches égen der Wirtschaftslinguis-

ten historisierender Ausrichtung. Sie wollen

18 Messing 1930: 116.
19 Epqd.

20 picht 1998: 337.

21 Ebd.: 340.
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spezifische Spracherscheinungen in Verknupfungwintschaftlichen Entwicklungen
untersuchen [und versuchen], spezielle Erscheimurtgs Sprachwandels und des
Sprachvergleichs mit den Entitdten der Geschichiseklung der materiellen Welt,
mit der Produktions-, Waren- und Handelsspharepelegen, und in umgekehrter
Weise die historischen Gegebenheiten der Wirtschatth die sprachlichen Faktoren
zu klaren oder zu begriindén.

AulBerdem ist flr die Wirtschaftslinguisten von Bemg, dass unter-
schiedliche Kommunikationssituationen unterschadai Spracherscheinungen
hervorrufen. Hier werden die einzelnen Sprachfumdn und die soziale
Schichtung der Sprache thematisiert, was die Terogrelehre noch heute be-
schaftigt?®

Deutlich werden hier bereits Forderungen nach Fspnatthenkenntnissen
und gegenseitigem kulturellen Verstandnis formtliBehandelt werden dane-
ben Absatzprobleme und die damit verbundene Ermghiles Verbrauchers
Uber die Sprache (,Selling Talk®, Ewald Messingyveo die Rolle der Sprache
bei der Manifestation des Wesens eines Kaufmanns baternehmeng' Es
wird deutlich, dass es sich bei den Ideen und Tieeater Wirtschaftslinguisten
nicht um zeitverhaftete Anspriiche, sondern gruretidg Vorstellungen han-

delt.

2.2 Wirtschaftsgermanistik

Dieser Zweig wird von dem Prager Germanistik-PredesHugo Siebenschein
in den 1930er Jahren entwick&lEr untersucht die gegenseitige Beeinflussung
von Literatur- und Wirtschaftssprache und die Adgpngen des kaufmanni-
schen Wortschatzes. Nach Krzysztof Nycz stelltwligschaftsgermanistikine

Forschungsrichtung dar, die ,die Erkenntnisse ekwrkreten geisteswissen-

%2 Drozd/Seibicke 1973: 68f.

23 Ebd.: vgl. 69f.

24 Messing 1930: vgl. 119. Messing 1921: vgl. 79ff.
% Drozd 1978: vgl. 206.
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schaftlichen (linguistischen) Disziplin — der Gemsik — mit einem prakti-
schen Tétigkeitsbereich — der Wirtschaft — verktigif Siebenscheins Vorge-
hensweise ist vorwiegend etymologisch und histhrisestimmt’ Im Vorwort
zu seinerAbhandlungen zur Wirtschaftsgermanigtokmuliert er seine Erkennt-

nisinteressen und Fragestellungen:

Es wird sich demnach eine doppelte Fragestelluggbem. Die nach den Spiegelun-
gen des Handels und des Kaufmannes in der Dichtnngyserem spezifischen Falle
in der deutschen Dichtung und nattrlich vor allenjener deutschen Dichtung, die
dem cechoslovakischen Boden entsprungen ist; die Fragestivaigen gegenseitigen
Einwirkungen zwischen Poesie und Wirklichkeit. Ztges die Frage nach den spezifi-
schen Formgebungen der Spracherscheinungen kauBoien Inhalts (...). Diese

doppelte Fragegliederung ware somit vom Standpairidr cechischen Wirtschafts-

germanistik fur einige Zeit die gegebene und ®8disich auf jedes Zeitalter, auf je-
des Problem und auf jede stofflich in Betracht kaende Personlichkeit anwend&n.

Wie aus deAbhandlungerersichtlich ist, sollen die angesprochenen Fra-
gen uber literarische Quellen erschlossen werdanuendet Siebenschein die
literarhistorische Methode an, bei der Uber litedre Werke Rickschlisse auf

die zeitgendssische soziale und wirtschaftlichea$ibn gezogen werdén.

2.3 Strukturell-funktionale Wirtschaftslinguistik

Diese entwickelt sich Anfang der 1930er Jahre agRmd wird v.a. durch Josef
Cada, Zdedk Vartura und Leontij Vasiljewd Kopeckij reprasentieff Sie

zeichnet sich durch ihre — bewusst im Gegensathstwrisierenden Richtung
gehaltene — synchronische Orientierung aus. Datigfk sie an die strukturelle
und funktionale Sprachwissenschaft des Prager kstigahen Zirkels an, einer
Richtung des europaischen Strukturalismus Ende@20er Jahre. Sie versteht

Sprache hauptsachlich als funktionierendes Komnatimksmittel und méchte

26 Nycz 2009: 24.

27 Hundt 1995: vgl. 20f.

8 gjebenschein 1936: 6.

29 Kamiya 1997: vgl. 61, 70.

%0 Drozd/Seibicke 1973: vgl. 74. Nycz 2009: vgl. 25.

~

o
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sie daher mit der wissenschaftlichen Methode dedktianalismus beschreiben,
d.h. von der Funktion einer AuBerung her deren Foestimmen' In diesem
Sinne ist ,Wirtschaftssprache (...) eik@nktionssprachedie immer zweckge-
bunden ist und der Erfiillung spezieller Sprachbieitise dient.*

Von zentralem Interesse in der strukturell-funkél@m Wirtschaftslingu-
istik ist eine sprachtheoretische Fundierung des waftstprachlichen Gegen-
stands- und Forschungsberei¢hegas bis in die gegenwartige Forschung hinein
noch ungeklart ist. AuRerdem soll ihre Stellungeifralb anderer Wissen-
schaftsdisziplinen abgegrenzt und definiert werdganeben versteht sie sich
nicht als ,Nationenwissenschaft, die fachfremde galien zu tbernehmen und
zu lésen hat, sondern als eine pragmatische Fargshuahtung von ausschliel3-
lich linguistischem Charaktef* Es interessieren also lediglich linguistische,
aber keine fachfremden bzw. interdisziplinaren Esagllungen wie in der histo-
risierenden Ausrichtung.

Drozd/Seibicke fassen préagnant Auffassung, Verdiemsl Ausgangs-
punkte der strukturell-funktionalen Wirtschaftslingtik zusammen, weshalb ih-

nen an dieser Stelle Platz fir ein langeres Zeatart wird:

Die SFW [=strukurell-funktional®VirtschaftslinguistikU. W.] hat durch ihre be-

wul3te Abkehr von der traditionellen Sprachwisseafichor allem von den his-

torisierenden und philologisierenden Richtungem darch ihre Zuwendung zum

Strukturalismus, insbesondere zur strukturellen fumdktionalen Sprachwissen-

schaft, eine bedeutsame Wende in der fachspraehliBetrachtungsweise einge-

leitet, eine Wende in der Auffassung des Gegenstasdwie in den Methoden.

Fur die SFW sind folgende Ausgangspunkte entschdide

a) Der Gegenstand der SFW ist die Sprache in einarndesen Funktion, die
Wirtschaftssprache.

b) Die Wirtschaftssprache ist als ein strukturiertad tunktionelles Ganzes zu
betrachten, das wirtschaftlichen Zwecken dient.

c) Die Wirtschaftssprache ist als Kommunikationsmitielbetrachten.

31 BuRmann 2002: vgl. 533.

32 Nycz 2009: 26f.

33 Ebd.: vgl. 25. Hundt 1995: vgl. 14, 21.
3 Nycz 2009: 25f.
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d) Die Synchronie ist in der wirtschaftslinguistiscHesrschung zu betonén.

Wirtschaftslinguistikund -germanistikerfahren mit dem Zweiten Welt-
krieg einen jahen Abbruch und werden auch danadtt mieder aufgenommen
bzw. fortgesetzt. Ein wesentliches Anliegen dediegenden Dissertationspro-
jektes ist die Suche nach Griinden hierflr. Sieehegahrscheinlich darin, dass
die vorwiegend judischen Vertreter dieser Forsckuogtungen nicht nur per-
sonlich, sondern auch aufgrund ihrer vom Natiormadédismus diametral abwei-

chenden Anschauungen verfolgt werden.

Nach der pragmatischen Wende zu Beginn der 19dbee ketzen zwar
wieder Untersuchungen zur Wirtschaftssprache e@sedsind jedoch ganzlich
anders ausgerichtet aldirtschaftslinguistikund Wirtschaftsgermanistiknd zei-
gen eine Vielzahl unterschiedlicher Interessen huet@érogener Tendenzen. Der
Fokus liegt auf Untersuchungen zu (i) Syntax undpologie, (i) Sprach- und
Ideologiekritik, zur (iii) Sprachdidaktik, besongdeArbeiten zum Wirtschafts-
deutschen als Fremdsprache, sowie zur (iv) Betmghsstik, d.h. unterneh-
mensinterne und -externe Kommunikation(sprozeSs@udem kniipfen die
neueren Arbeiten praktisch nicht an diejenigen @dersZeit vor dem Zweiten
Weltkrieg an, obwohl die zweite Forschungsperiodie\¥irtschaftssprache im-

mer wieder als Fortfiihrung der ersten gesehen %iEin konziser Vergleich

% Drozd/Seibicke 1973: 74. Im Anschluss daran gebrzd/Seibicke weiterfithrende Infor-
mationen zu jedem der unter a) bis d) aufgefuHeuenkte. Vgl. hierzu 74-77.

% Bungarten (Hg.) 1997: vgl. 7.

37 Hundt 1995: vgl. 24-49.

% Dies tut z.B. Heribert Picht: nach ihm kann mitcRilezug auf Hoffmann 1985 ,sehr wohl
von einer Fortfihrung der Wirtschaftslinguistik,ctiounter anderem Namen und mit den
erforderlichen Anderungen, gesprochen werden.” Baus lasst sich ein Einfluss zahlrei-
cher ,grundlegende[r] Gedanken der Wirtschaftslistii [auf] die heutige Fachkommuni-
kations-, Fachsprachen- und Terminologieforschdesgtstellen. Beide Picht 1998: 340.
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hierzu, was Theorien, Methoden, Analysen und Erigskenanbelangt, steht al-

lerdings noch aus.

3 Zielsetzungen

Zunachst werden die wesentlichen Forderungen termiationalen und interkul-
turellen Wirtschafts- und Unternehmenskommunikatiangestellt, wie sie be-
reits oben (siehe Punkt 1) exemplarisch benandt®8in

Die zentralen Ideen, Theorien, Aussagen und Metheoa Wirtschafts-
linguistik und -germanistikwerden herausgearbeitet und erortert, was bisheut
ein immenses Desideratum in der Sprachwissensdaestellt. Zwar finden sich
Uberblicksdarstellungeff, aber keine grundlegenden und ausfiihrlichen Ausei-
nandersetzungen mit der Thematik. Begonnen wircdent bedeutenden, da die
Richtungen konstituierenden, Primarwerk&uor Wirtschafts-Linguistikvon
Ewald Messing" und Abhandlungen zur Wirtschaftsgermanistisn Hugo Sie-
benscheiff; im Verlauf werden weitere wirtschaftslinguistischzw. -germa-
nistische Publikationen hinzugezogémesonders wichtig ist die Einbeziehung
des zeitgendssischen politischen, wirtschaftliched soziokulturellen Kontex-
tes, um die geschilderten Standpunkte entsprechasdagekraftig einordnen
und bewerten zu kénnen — und dies umso mehr, ale Mertreter von\irt-
schaftslinguistikund -germanistikJuden sind, die infolgedessen von den Natio-
nalsozialisten verfolgt werden. Denn sie stehen imiér Zustimmung zum

Welthandel und ihrer Kulturwertschéatzung in detnimm Gegensatz zur natio-

% Dabei wird ausgegangen von: Birkigt/Stadler, Fuftdly.) 2002, Bungarten (Hg.) 1988,
1991, 1994a, 1994b, 1997, Derieth 1995, Moss (12909, Miiller (Hg.) 1993, Red-
der/Rehbein (Hg.) 1987, Rehbein (Hg.) 1985 und Sdtikeuendorff (Hg.) 2007.

40 7.B. Picht 1998 oder Drozd/Seibicke 1973, vgl. B8—

“1 Messing (Hg.) 1932.

2 Sjebenschein 1936.

43 Vgl. hierzu die Auswahl der in der Bibliographiergnnten Quellen.
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nalsozialistischen ldeologie, deren Credo wirtsitiche Sicherheit Deutsch-
lands durch wirtschaftliche Autarkie war. Solchéteéa mussen bei einer Dar-
stellung vonWirtschaftslinguistikund -germanistikmiteinbezogen werden, um
ein abgerundetes und vollstandiges Bild dieserdharsgsrichtungen zu erhal-
ten?* Dies weist auf den interdisziplinaren Zugang dissBrtation hin.

Bis heute sind die Biographien der zentralen VestreonWirtschaftslin-
guistik und -germanistikungeklart. Wahrscheinlich wurden sie von den Natio
nalsozialisten vertrieben oder in Konzentrationstageportiert. Zur Erhellung
ihrer Lebenslaufe soll in Archiven und Bibliothekder tschechischen Stadte
Prag, Brunn, Pilsen und Krummau sowie der holldidia Stadte Amsterdam
und Rotterdam recherchiert werden, ob sich aussafigie Dokumente zu den
entsprechenden Personen finden, wobei eventual sngjlang unveroffentlich-
te Schriften vorWirtschaftslinguistikund-germanistikauftauchen. Zur weiteren
Klarung der Vitae soll bei Bedarf auch in ehemaligkeutschen und tschechi-
schen Konzentrationslagern nachgeforscht werdemMamhweise tber Aufent-
halte von Wirtschaftslinguisten vorliegen. Die Ba&itigung mit den Biographi-
en ist von soziolinguistischem, sozialpsychologesuhund wissenschaftsge-
schichtlichem Interesse, da sich die jeweiligendrswege zweifellos auf die
wissenschatftlichen Anschauungen und die Ideenekiwig der Wirtschaftslin-
guisten ausgewirkt haben.

Es wird erortert, ob die Forschungsphase nach 1&g@chlich als Fort-
fuhrung vonWirtschaftslinguistikund Wirtschaftsgermanistigelten kann, was
bis jetzt nicht geleistet wurde. Dazu wird ein Uidiek Gber die Forschungsrich-
ungen, -interessen und -tendenzen zur Wirtschaftsbp seit 1970 erfolgen.

Auf dieser Grundlage werden die GemeinsamkeitenlWmerschiede zwischen

4 Auch Nycz weist auf eine Einbeziehung des histhes Kontextes hin, u.a. zum tieferen
Verstandnis der Entstehungsursachen Vdintschaftslinguistikund -germanistik Nycz
2009: vgl. 17f.
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beiden Epochen herausgearbeitet, so dass einendegelErlauterung der Frage
moglich ist*

Schliel3lich wird diskutiert, ob die Ideen und AmsaterWirtschaftslin-
guistik und -germanistikftr die heutige Fachsprachenforschung sowie dre wi
schaftliche kommunikative Realitat gewinnbringemagesetzt werden kénnen.
Wahrend sich die Arbeiten vor dem Zweiten Weltkmed handlungs- und an-
wenderorientierten Fragestellungen, wie z.B. deanféisprachenunterricht und
dessen Didaktik, auseinander setzen, verbleibelnerztie Werke aus der Zeit
nach 1970 auf einer rein deskriptiven Eb&hgin Ziel des Promotionsprojektes
ist die Beantwortung der Frage, inwiefértschaftslinguistikund-germanistik
fur die praktische wirtschaftliche nationale, imaionale und interkulturelle
kommunikative Handlungskompetenz relevant sind funchtbar gemacht wer-
den konnen. Zeigt sich, dass sie zur Bewaltigurgywdetschaftskommunikati-
ven Aufgabenfeldes sinnvolle Anregungen und Hiéshgen liefern, ware ih-
re Wiederaufnahme als angewandte Sprachwissensarafjro3em Nutzen fur
die Wirtschaftspraxis.

4  Gliederungsentwurf

Der grobe Gliederungsentwurf flr das Dissertationjsiit sieht folgenderma-

Ren aus:

%> Ein nach Interessen gegliederter Uberblick zus&loungsphase nach 1970 findet sich z.B.
bei Hundt 1995: 24—-49.
% v/gl. etwa die Untersuchung von De Cort/Hessmari#tv192978, 1979.
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